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Att du l8ser den har texten har helt sakert sina
randiga skal och rutiga orsaker. Du kanske
arbetar med varumarkesfragor, platsmarknads-
foring, stadsutveckling eller konceptutveckling
for ndgon av aktérerna inom Samsyn Hyllie.
Det kan h&nda att du jobbar pa en reklambyra
som ska marknadsfora projekt i Hyllie. Eller att
du jobbar med kommunikation inom Malmo
stad. Kanske ar du bara ar en ovanligt nyfiken
manniska som vill veta hur vi tanker kring varu-
market Hyllie.

Den har guiden har vi frémst gjort for dig
som pa ett eller annat satt vill vara med om att
utveckla Hyllie. Den handlar dels om den fysiska
platsen Hyllie, en ny stadsdel som bdérjar ta form
strax sdder om Malmo, dels om varumarket
Hyllie och hur vi ska fa fler manniskor att upp-
tdcka och tycka om Hyllie.

Den forsta delen av den har guiden handlar
om tankar och strategier bakom varumarket
Hyllie — vad vi sager och hur vi sager det.

Vad ar ett varumarke?

| Sverige anvands ordet
varumarke bade som
juridisk term och som

ett storre konceptuellt
begrepp. Ett varumarke ar
auditivt (namnet), visuellt

(logotyp och grafisk profil),

legalt (engelskans “trade-
mark”) och konceptuellt
(engelskans “brand” eller
“branding”).

Den andra delen behandlar visuella aspekter
av varumarket - hur Hyllie ser ut. Pa nasta upp-

slag finns en kort presentation av platsen Hyllie.

Vill du veta mer rekommenderar vi ett besok pa
webbplatsen hyllie.com.

Platser med starka varumarken drar till sig
manniskor, féretag och mojligheter. Sa i dessa
varumarkestider marknadsfor sig lander, stader
och stadsdelar pa liknande satt som smarta
mobiler, jeans och konsulter. Men det finns
ocksa en del saker som skiljer sig at. (Vill du
veta vad, bladdra till sidan 6!)

Precis som nar man bygger varumarken for
varor eller tjdnster finns det ett par viktiga prin-
ciper for framgadng nar man arbetar med plats-
marknadsféring. Det galler att vara konsekvent
och uthallig. Det ar bra att ha en tydlig och
gemensam bild av varumarket och en vision for
vad man vill astadkomma. Och chanserna att
lyckas 6kar betydligt om man har insikt om och

forstdelse for manniskors behov och beteenden.

Véalkommen!
www.hyllie.com



Har du mot férmodan inte varit i Hyllie an, ak
hit och titta. Det gar fort. Med tag fran station
Triangeln i Malmo tar det bara tre minuter.
Ta trapporna upp till Hyllie stationstorg och
se dig omkring.

For det ar har det hander. Runt torget,
dar arenan, Point Hyllie och P-huset med sin
Park & Ride-anlaggning ligger, reser sig ett kdp-
center, olikt det mesta du upplevtishoppingvag.
Har byggs Malmos nya massanlaggning, flera
kontorshus och hotell. Snart bérjar manniskor
att moblera sina nya hem och inviga sina kontor
har. Fullt utbyggt kommer det att finnas cirka
9000 bostdader med varierade boendeformer
och lika manga arbetsplatser. Hyllie kommer
helt enkelt att bli ett nytt centrum i Malmo.

Bostader, butiker, restauranger, nojesliv,
parker och grénomraden och en utbyggd kollek-
tivtrafik ger forutsattningar for ett bra liv. Laget
ar strategiskt och Hyllie ar ett viktigt nav for
kommunikationeniregionen. Hyllie ar den férsta
och sista stationen i Sverige. Kbpenhamns

flygplats ligger bara 12 minuter bort med tag.
| en urban miljo med den skanska slatten precis
runt hérnen tar en dynamisk blandstad form.

Hyllie kommer dessutom att bli en [dng-
siktigt hallbar stad. Senast 2020 ska energi-
forsorjningen i Hyllie besta till 100 procent av
fornybar eller dtervunnen energi.

Men Hyllies forvandling fran akerlandskap
till levande stadsdel kan vara svar att greppa.
Manga manniskors mentala bild av Hyllie ar
fortfarande rotad i jorden och det vattentorn
som statt dar sedan 1970-talet. Andra, kanske
framst de som reser eller bestdker arenans
evenemang och foljt utvecklingen pa plats,
borjar bli nyfikna och intresserade.

Och det ar har vi — och i hogsta grad aven
du - kommer in i matchen. Vart jobb ar att for-
andra och uppdatera manniskors mentala bild av
Hyllie. Vi ska f& dem att forsta att dar dkern en
gang var, vantar en klimatsmart och spannande
stadsdel som &lskas av boende, bestkare, sma
och stora foretag.

Apropa aker
Jorden i Hyllie ar
toppklassad. Darfor

har all jord som schak-

tats bort tagits till
vara pa. Fran borjan
var det meningen att
jorden skulle anvan-
das som utfyllnads-
massor for en bota-
nisk tradgard. P3
entreprendrens
initiativ har akerjorden
rensats och sorterats
sd att bara restjorden
anvands for utfyllnad.
Den fina jorden saljs
vidare och kommer till
nytta som prima mat-
jord i tradgardar och
parker.

Vi, i det har fallet, ar Samsyn Hyllie — ett
samarbete mellan Malmo stad och aktérerna
i omradet. Vi arbetar tillsammans for att
utveckla Hyllie och marknadsféra platsen.
Tanken ar att varumarket Hyllie ska starka
aktorernas egen objektsmarknadsforing.

Det arinte alltid man far vara med om att
bygga en stadsdel frdn grunden. Det &r inte
heller en uppgift som man klarar av att genom-
fora ensam. Ska manniskor vilja bo, arbeta och
vara pa ett stalle &r det mycket som maste
samspela: kommunikationer, social och kom-
mersiell service, arkitektur, kulturellt utbud och
- inte minst - alla de manniskor som finns pa
platsen.

Vi ar dvertygade att samarbetet, tillsam-
mans med vara olika perspektiv, viljor och for-
magor, skapar en battre plats och en storre
helhet. Darfor ar det manga parter som ar med
och bygger varumarket Hyllie. Sa for att géra
ditt, och alla andras, arbete lite enklare, roligare
och battre har vi gjort den har guiden.



Bra saker med Hyllie:

e | dget och kommunikationerna

e Parkmiljoer, gronomraden och det vackra kulturlandskapet

e Spdnnande och varierad arkitektur

e Blandningen av urban storskalighet och hallbar smaskalighet
e Enplatsdarmankan leva, resa, arbeta och bo

e |frontlinjen for hallbarhet

e



Alla platser som ndgon manniska har en upp-
fattning om har ocksa ett varumarke. Det har
inte med storlek att gora. Man behover inte

vara stor for att vara stark. Den lilla byn Jukkas-

jarvi har utvecklats till ett framgangsrikt varu-
marke - tack vare sitt ishotell. | var absoluta
narhet finns staden Malmo som genom tal-
modigt arbete och nytankande har forvandlat

bade sinidentitet och image fran krisande varvs-

stad till en hallbar och l6ftesrik kunskapsstad.

Nar man ska marknadsféra en plats blir man
snart varse att spelplanen ser annorlunda ut én
den gor om man marknadsfor produkter eller
tjanster.

For det forsta kan man frdga sig vem som
ager platsens varumarke. Ar det manniskorna
som bor och arbetar pd platsen, ar det ortens
naringsliv eller kanske den politiska makten i
form av en stad eller en kommun? | praktiken
ar det ofta ett samarbete mellan det offentliga
och privata som stdr bakom platsens varu-
marke. Alla dessa aktérer ar samtidigt med-
skapande i varumarkets identitet.

For det andra ér malgrupperna manga och
deras perspektiv och erfarenheter skiljer sig at.
Investerare, motesarrangorer, turister, narings-
liv, besokare, befintliga och potentiella invdnare
har alla olika behov.

For det tredje formas platsens attraktions-
kraft av en mangd olika faktorer som samverkar
pd ett mangfacetterat satt. Platsens utbud,
attraktioner, infrastruktur, demografi ar med
om att skapa dess identitet.

Over hela vérlden ldgger l8nder, regioner,
stader och stadsdelar tid och pengar pa att
marknadsfora sig. Bara i Europa finns det éver
500 regioner och 100 000 samhallen som tavlar
om en plats i manniskors medvetanden. Men
med den globala konkurrensen ¢kar ocksa
risken for att undervardera det unika och lokala
och enbart satsa pa redan beprovade kort -
waterfronts, docklands, spektakular arkitektur
och motesplatser for den kreativa klassen.

Det ar |att hant att alla sdger samma sak.

Identitet - varumar-
kets sjal om man sa vill.
Identiteten skapas av
dgare, anstallda (och
ibland &ven kunder) och
paverkas forstas av
faktorer som affarsidé,
féretagskultur, erbju-
danden och symboler.

Image - hur omvarlden
uppfattar varumarket.

Var unik!

Ett varumarke maste
ta en egen plats for
att nd framgang.

Det roligaste och samtidigt det mest ut-
manande med att bygga varumarket Hyllie

ar att ocksa platsen byggs fran grunden.

For varje projekt som fardigstalls 6kar antalet
manniskor som kan goéra sin grej just har.
Med varje manniska vaxer mojligheterna.
Med varje manniska 6kar platsens varde.

Grundbulten i en stad ar manniskor.
Manniskorna i sig ari en del av attraktions-
kraften. Och vad manniskor vill gora i och
med sin stad kan man bara i viss man paverka
och planera.

Hyllie 8rinte en stad utan en framtidsorien-
terad del av Malmo dar férutsattningarna finns
for att utveckla en ny och levande stadskarna.
| kvarteren ndrmast Hyllie stationstorg kommer
det att byggas runt 2500 bostader. (Som jam-
forelse rymmer Bo Ol-omradet i Vastra Hamnen
1300 ldgenheter.) Tusentals manniskor kommer
att arbeta i det kdpcenter och de kontorsfastig-
heter som uppfors kring stationen.

| komplexa projekt med manga samarbets-
partners ar en vision den samlande kraft
som ar nodvandig for att fortsatta framat
3t samma hall.



Det ar det har vi ska gora:

Med kommunikationen i centrum ska Hyllie vara en drivande
kraft for hallbar utveckling av det nya Malmo, en grans-

Overskridande och utatriktad plats med hela varlden som arena.

e




Varumarket
Hyllie

Fakta och ikoner
- Hallbart och klimatsmart
- Malmo Arena

- Station Hyllie

- Massanlaggning

- Emporia

- Point Hyllie

- Hyllie vattentorn

- Hotell

- Vattenparken

- Bostader

- Internationell skola

- Kontorshuset Klipporna
- Park n’ Ride

Vad ger Hyllie mig?

- Tillgéng till Malmo,
Képenhamn och varlden

- Bekvam nérhet

- Internationella moten

- Upplevelser

- Rorelse - dygnet runt

Position: “Forst ut”
Férsta och sista stationen

men ocksd en plats dar man
kan vara forst ut med saker,

som till exempel nya smarta - Ekonomisk, ekologisk
hallbarhetslésningar. gch social:é\llbharhetk
22 - Grona strék och parker
” LOfte - Balans mellan stad och
En grans- landsbygd

overskridande och
utatriktad plats
med hela varlden
som arena.”

Far mig att framsta som

Far mig att kdnna - Internationell
. Stﬂqlt ' - Nytaénkande
- N6jd med mitt val - Cool
- Glad jalvstandi
- "Allt 8r mojligt” . ;J;l'\lliztaﬂdlg

- "Jag aren del av framtiden - Sjalvklart miljiemedveten

Varden

- Positiv respektloshet -
ingenting ar omojligt

- Internationell

- En hallbar upplevelse

Vi har samlat mycket som
bygger varumarket Hyllie

i en bild. Som varumarkes-
byggare galler det att halla
vad man lovar. Fundera

pa om dina planer for
Hyllie haller.
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L t Logotypen finns i tva varianter: dels i form av
O g O y p e n en obruten, utfallande horisontell linje - dels
i form av ett cirkulart emblem. Inspirationen har
hamtats fran manga hall: hur Hyllie reser sig
ur den skanska slatten, arabisk kalligrafi och
internationell arkitektur.

N Fullspektrum. Oavsett logotypens bredd sa ska hela spektrat vara med.

N Symbolen kan placeras var som helst pa linjen
T

N Flexibelt delspektrum. Skraddarsy ett eget spektrum med valfritt antal farger och 6vergangar.
I ———————

N Svart

N Negativ
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Typograf

Displaytypografi

Till rubriker och andra texter 6ver 60 punkter
dar lasbarheten ar underordnad det visuella
uttrycket kan typsnittet Hyllie anvandas. Hyllie
ar specialdesignat for Hyllie-projektet och finns
i tre skarningar: Block, Grid och Solid. Typsnittet
finns att ladda ner gratis pa intranatet pa
hyllie.com, men far endast anvéndas i kommu-
nikation for Hyllie-projektet.

De tre skarningarna overlappar exakt pa
vektorniva vilket mojliggor komplexa typogra-
fiska konstruktioner (se sidan 14). Overlappet
stdmmer inte om kerning och justering dndras.

Typografiska konstruktioner gors lattast
med vektoriserad text i lllustrator.

£> www.hyllie.com

12

Texttypografi
Till [Bnga texter och texter i sma grader ska typ-
snittet Etelka anvandas. Typsnittet finns i olika
vikter och bredder med tillhérande kursiver.
Etelka ha en komplett teckenuppsattning
inklusive siffervarianter, kapitaler, ligaturer och
symboler. Dessutom finns tecken for kyrilliska
och grekiska alfabet.
Etelka ar ett kommersiellt typsnitt som kan
képas av Storm Type Foundry.

£> www.stormtype.com

| Powerpoint och andra Office-applikationer kan
typsnittet Calibri anvdndas om Etelka inte finns
tillgangligt.

fl e



Etelka Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadadado0123456789 008800000801 £-><«2 XA ¢ X
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOO0123456789ff)fkflffiffkffIffTh
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAODO0123456789

Etelka Light Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzad60123456780 @080000CBO0iA-><1 XA € X
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAGB0123456789fffkfIffiffkAIffTh
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD0123456789

Etelka Text
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdad6o0123456789 0000006080011 L->«2 XA ¢ X
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOO0123456789fifjfkflfiffkffIffTh
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOO0123456789

Etelka Text Italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzdd60o123456789 @08OBOBUBOT]L-><1)KA € X
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAG0123456789fififkfAIffiffkfflIffTh
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD0123456789

Etelka Text Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadt0123456789 008600680000 £><2 A € X
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO0123456789fifjfkflfiffkfflffTh
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA00123456789

e
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Hyllie Grid
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Farger

Ingen angest - bara gladje

Hyllie ar en fargstark plats: den visuella identi-
teten utnyttjar hela fargspektrat, bade som
komplett spektrum men ocksa som enskilda
farger. Vilka farger som helst kan anvandas
aven om det finns 12 férdefinierade farg-
blandningar.

Observera att fargblandningarna kan skillja sig
mellan bestruket och obestruket papper.




A
0%

CMYK
98-98-2-0

RGB
56-26-120

A
20%

CMYK
1-98-4-0

RGB
192-0-118

A
40%

CMYK
1-96-91-0

RGB
191-25-47

A
60%

CMYK
3-2-91-0

RGB
241-238-60

A
80%

CMYK
93-8-93-1

RGB
54-151-78

A
100%

CMYK
91-6-4-0

RGB
74-164-221
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Lila

Pantone C
512

Pantone U
513

CMYK C
50-100-0-10

CMYK U
30-100-0-0

RGB
1315117

NCS
3055-R50B

Lila
50%

Magenta

Pantone C

Pantone U

CMYK C
0-100-0-0

CMYK U
0-100-0-0

RGB
193-0-119

NCS
1070-R20B

Magenta
50%

Réd

Pantone C
193

Pantone U
186

CMYK C
10-100-60-0

CMYK U
0-100-50-0

RGB
177-0-74

NCS
1580-Y90R

Rod
50%

Orange

Pantone C
152

Pantone U
144

CMYK C
0-60-100-0

CMYK U
0-50-100-0

RGB
212-134-36

NCS
0585-Y40R

Orange
50%

Varmgul

Pantone C
123

Pantone U
16

CMYK C
0-20-100-0

CMYK U
0-20-100-0

RGB
236-210-27

NCS
0585-Y20R

Varmgul
50%

Gul

Pantone C

Pantone U

CMYK C
0-0-100-0

CMYK U
0-0-100-0

RGB
247-2441

NCS
0560-Y

Gul
50%



Lime

Pantone C
396

Pantone U
396

CMYK C
10-0-100-5

CMYK U
10-0-100-5

RGB
218-224-30

NCS
1070-G80Y

Lime
50%

Grasgron

Pantone C
376

Pantone U
368

CMYK C
50-0-100-0

CMYK U
40-0-100-0

RGB
148-196-58

NCS
2060-G50Y

Grasgron
50%

Gron

Pantone C
347

Pantone U
347

CMYK C
100-0-100-0

CMYK U
100-0-100-0

RGB
35-158-70

NCS
2070-G10Y

Gron
50%

Turkos

Pantone C
3135

Pantone U
3135

CMYK C
100-0-30-0

CMYK U
100-0-20-0

RGB
53-164-187

NCS
2555-B20G

Turkos
50%

Cyan

Pantone C

Pantone U

CMYK C
100-0-0-0

CMYK U
100-0-0-0

RGB
53-167-233

NCS
1060-B

Cyan
50%

Bla

Pantone C
3015

Pantone U
300

CMYK C
100-40-0-10

CMYK U
100-40-0-0

RGB
55-108-171

NCS
2065-R90B

Bla
50%

19
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Exempel och inspiration

¥ Informationsgrafik

< Utstallning

< Broschyr

Tidtabellen




0j,samanganya s,
grannar du kommer att fa!

)
Kontorshuset 1
Kiipporna 2013 ¥ W
e
‘ I Vattenparken

=y

-

Malmé Expo
Center 2012

- g

P-hus Hyllie
Emporia 2012

Station Hyllie

Point Hyllie

Malmé Arena

A~ Annons

¥ Animation

Bor dui Hyllie, har du fatt lite
narmare till varlden, samtidigt
som varlden har borjat upp-
tacka Hyllie.

1141 borjar Malms stad plantera
Korsbérstraden i Vattenparken.
Och redan nasta ar kommer bade
massan Malmo Expo Center och
képcentret Emporia att 6ppna.
Skanska bygger ett stort
kontorshus som bersknas st
Klart runt 2012-2013.

De forsta agenheterna lings
Hyllie Allé kommer vara klara
for inflyttning 2013. Inom fem
ar kommer Hyllie att vara en
levande och klimatsmart stads-
del med handel, bostader,
kontorshus och hotell.

Vill du veta mer om vad som
hander precis runt ditt hom?
Valkommen till Hyllie Infocenter!
Utstallningen ligger i botten-
vaningen pa Malm Arena, med
ingsng frén Hyllie Stationstorg
och foajén i Malmd Arena.
Under véren har vi Gppet hus
sista l6rdagen varje manad
mellan kI 12 och 16 med

fri entre.

Ta plats!
www.hyllie.com

Flaggor >

CD-skiva >

Ve
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< Baérkasse

Badlakan >

T

< Mobil webbsajt
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